Svedkovia viery ako klIicovy prvok
pri medidlnej prezentacii duchovného posolstva

Imrich Gazda

Od nastupu prvych médii sa cirkev na réznych drovniach a s réznou
intenzitou a hibkou snaZila poznavat, pochopit a preniknut tento novy
svet, ktory sa s objavovanim stale novsich informac¢nych a komunikac-
nych technoldgii stava zloZitejSim, ale zaroven dodleZitejsim, pretoZe
ovplyviiuje vSetky urovne kazdodenného Zivota. S posilnovanim posta-
venia médii v dnesnej spolocnosti, ktoré podl'a niektorych prerasta az do
tzv. mediokracie, je stale s vd¢sou intenzitou kladena otazka, ako tieto
Bozie dary' vyuzif pri Sireni evanjeliového a v SirSom zmysle duchov-
ného posolstva. ,,Ako prvé pripravné hlasanie evanjelia, tak aj katechéza
a dalSie prehlbovanie viery sa bez tychto prostriedkov nemoze zaobist,”
konstatuje papez Pavol VI. v apostolskej exhortacii Evangelii nuntiandi.?

Situdcia, pred ktorou v sticasnosti stoji aj Katolicka cirkev, je vsak
natolko prevratnd, ze papez Benedikt XVI. ju vo svojom posolstve
k 43. svetovému diiu spoloc¢enskych komunika¢nych prostriedkov pri-
rovnal k situdcii apostolov a prvych ucenikov, ktori mali JeziSovu dobra
zvest odovzdat grécko-rimskemu svetu. ,Tak ako si vtedy evanjelizacia
vyzadovala pozorné pochopenie kultiry a zvykov tamojsich pohan-
skych narodov, aby bola plodna a dotkla sa mysli a stdc, tak aj terajsie
ohlasovanie Krista vo svete novych technoldgii predpoklada jeho hlbsie
poznanie, aby ho bolo mozné nalezite vyuzit.”?

Napriek tymto dynamickym zmenam ostava misia ucenikov Jezi-
Sa Krista stale rovnaka: ,Chodte teda, ucte vSetky narody a krstite ich
v mene Otca i Syna i Ducha Svitého” (Mt 28,19); ,,... ked zosttpi na vas
Sviaty Duch, dostanete silu a budete mi svedkami v Jeruzaleme i v ce-

1 Toto slovné spojenie pouzil pre oznacenie médii uz papez Pius XII. v encyklike Miran-
da prorsus z roku 1957 a znova ho zopakovala pastoracna instrukcia Papezskej rady pre
spolocenské komunikacné prostriedky Communio et progressio z roku 1971.

2 Pavor VL, Evangelii nuntiandi, ¢l. 45.

3 Benepikr XVL, ,Nové technoldgie, nové vztahy: Podporovat kultdru tcty, dialdgu,
priatelstva: Posolstvo Svitého Otca Benedikta XVI. k 43. svetovému dnu spolocen-
skych komunikacnych prostriedkov,” www.kbs.sk/?cid=1237208974 [zver. 24. 1. 2009,
cit. 17. 10. 2011].
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lej Judei aj v Samarii a az po samy kraj” (Sk 1,8). Pavol VL. v citovanej
exhortdcii tieto biblické slova rozvija konstatovanim, Ze , spolocenstvo
veriacich sa nikdy neuzatvara do seba” a jeho vntitorny zivot (modlit-
ba, poctivanie slova a nduky apostolov, uskutocniovanie lasky a lamanie
chleba) len vtedy dosiahne svoju plnti moc a silu, ked' ,, prejde do svedec-
tva, vzbudi obdiv a obratenie dusi a premeni sa na kdzanie a zvestovanie
evanjelia.”*

Je paradoxné, aj ked len zdanlivo, Ze prave autenticki svedkovia vie-
ry st medialne pritazlivymi a ziadanymi objektmi, takze média sa pre
nich mozu stat neCakanym priestorom, agorou, pre novu evanjelizaciu
akcentovant Benediktom XVI. Efektivne ziskavanie a vyuzivanie medi-
alneho priestoru je vsak spojené s pochopenim a prijatim jeho pravidiel.

V predlozenom texte sa autor najprv pokuisa nacrtnut primarne za-
konitosti platné pri medialnej prezentacii duchovného posolstva (1. Cast)
a nasledne poukazat na pritazlivost a dolezitost zrozumitelnosti nosite-
Tov tohto posolstva (2. cast), ako aj na efektivny sposob ich komunika-
cie (3. cast). Ako priklad svedkov viery uvadza a analyzuje Styri sticasti
veriaceho [udu, pri ktorych existuje predpoklad vyrazného potencialu
pri prezentacii duchovného posolstva v zapadnych médiach — papez,
veriaci jednotlivci, veriaca masa a veriaci novinari.

1. OPTIKA NEWS VALUES

Ak ma nejaka udalost tispesne prejst novinarskym procesom selekcie
(gatekeeping), nasledného spracovania a ziskat medialny priestor, musi
obsahovat tzv. spravodajské hodnoty(news values). ,5t to hodnoty, ktoré
robia spravu spravou; v sirSom zmysle akykol'vek zurnalisticky material
zurnalistickym materidlom.”> Aj ked sa katalogy spravodajskych hod-
nodt u roznych autorov lisia, nechybaji medzi nimi klticové hodnoty, ako
su novost, geograficka alebo psychologicka blizkost, ticast elit ¢i negati-
vita (konfliktnost).®

4 Pavor VL, Evangelii nuntiandi, ¢l. 15.

5 Terézia RoNCAKOVA, Moze cirkev hovorit medidlnym jazykom? Prienik ndboZenského a pub-
licistického stylu I11., Praha: Paulinky, 2010, s. 41-42.

6 Diego ConTrERAS, , Il linguaggio giornalistico: Caratteristiche e limiti,” in Era mediatica
e nuova evangelizzazione, ed. Tommaso Stenico, Citta del Vaticano: Libreria Editrice Va-
ticana, 2001, s. 59.
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Tieto , hodnoty” novinar hlada aj v nabozenskych alebo cirkevnych
udalostiach, kedze pre sekularnych novindrov” stt nabozenské spolo-
Censtva organizaciami ako ktorékol'vek iné hospodarske, politické alebo
kulttrne institacie. Emeritny vatikanista talianskeho dennika Corriere
della Sera Luigi Accattoli konstatuje, ze v komer¢nych médiach je ciel
nabozenskej informacie rovnaky ako v pripade inych informacii: pritiah-
nut pozornost publika, udalost prezentovat Zivo a pdsobivo, zaujat aj
tych, ktorych sa informacia priamo nedotyka.® Zaroven plati skutocnost,
na ktort upozornuje Reneé Nichola Harris, Ze ,média mézu definovat,
ktoré udalosti si1 dolezité, a rovnako to, ako konzumenti tieto udalosti
chapu.”®

Medzi cirkvami a nabozenskymi spolo¢nostami, o ktoré média preja-
vuju staly zaujem, patri Katolickej cirkvi popredné miesto. V roku 1998
uskutocnil profesor Diego Contrerasz Fakulty institucionalnej komu-
nikacie Papezskej univerzity Santa Croce v Rime rozsiahly vyskum,'
v ramci ktorého analyzoval desat poprednych dennikov z piatich kra-
jin (Corriere della sera, La Repubblica; ABC, El Pais; The New York Times,
The Washington Post; Le Monde, Le Figaro; The Times, The Daily Telegraph).
Z vyskumu vyplynulo, Ze 85 % textov zaoberajtcich sa ndbozenstvom sa
venovalo Katolickej cirkvi. V pripade talianskych a Spanielskych denni-
kov islo o podiel az 90 %.

Jednou z kltcovych spravodajskych hodnét je iicast’ elit na nejakej
udalosti. Aj laicki medialni konzumenti rozumejt terminu celebritizdcia
zurnalistiky a tomu, o sa za nim skryva. Ak je sticastou akokol'vek bi-
zarnej udalosti (pricom aj extrémna bizarnost je silnou news value) znama
osobnost, stava sa medidlne zaujimavou. Nejde pritom len o celebrity
v najprofanizovanejSom zmysle slova, ale aj o politickych predstavite-

7V tejto stadii svoju pozornost zameriavame na sekuldrne média, pod ktorymi rozu-
mieme médid nevznikajice v prostredi nejakej cirkvi alebo nabozenskej spolo¢nosti,
kedZe prave oni svojimi informaciami formuju postoje nielen nabozensky indiferent-
nych, ale aj veriacich Iudi k jednotlivym cirkvam a nabozenskym spolo¢nostiam. Toto
konstatovanie by si zasltzilo vacsi priestor a dokladnejsiu argumentaciu, ¢im by sme
sa vSak posunuli k otazke, ktora nie je hlavnou témou tejto Stadie.

8  Doriana LEoNarDoO, Benedetto, i media e la lectio di Ratisbona: Intervista a Luigi Accattoli,
www luigiaccattoli.it/blog/?page_id=659 [zver. marec 2008, cit. 19. 10. 2011].

9  Nichola Reneé Harris, , Tabloidization in the Modern American Press: A Textual Ana-
lysis and Assessment of Newspaper and Tabloid Coverage of the ,Runaway Bride’
Case,” digitalarchive.gsu.edu, odkaz goo.gl/zZxBo [zver. 1. 12. 2006, cit. 19. 10. 2011].

10 Diego CoNTRrERAS, La Iglesia en la prensa: Periodismo, retorica y pragmitica, Pamplona:
Eunsa, 2004.
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Tov, poprednych podnikatelov ¢i vrcholovych sportovcov. Do tejto sku-
piny je mozné zaradif aj cirkevnych predstavitelov, ktorych pozna nie-
len spolocenstvo veriacich, ale aj SirSia verejnost.

Naébozenski lidri teda majii vysoky potencial pritiahnut medialnu
pozornost, aj ked zaroven plati, Ze ich GiCast na nejakej udalosti auto-
maticky nezarucuje jej medialne spracovanie. Medialni teoretici Jan Ji-
rak a Barbara Kopplova konstatuju, Ze ,,0 prekroceni prahu pozornosti
moze rozhodovat tak intenzita jednej hodnoty, ako aj kombinacia via-
cerych spravodajskych hodnoét.”!! V nabozenskom svete mozno za uda-
lost s najvyssou intenzitou faktoru elitnosti povazovat smrt papeza ci
volbu jeho nastupcu. Prikladom kombindcie viacerych spravodajskych
faktorov st napriklad sexudlne delikty niektorych knazov, kde sa spa-
ja elitnost, dramatickost, negativita, blizkost... Aj ked clenovia cirkvi
nadobudaju pocit preexponovanosti tejto témy v médiach a zaroven sa
objavili vazne podozrenia z umelého vytvarania niektorych sexualnych
kauz,' pri zohl'adneni klticovej roly news values pri medializacii udalosti
je rozsiahla medializacia tejto témy pochopitelna.

2. PRITAZLIVOST A ZROZUMITEENOST NOSITEEA POSOLSTVA
2.1 Papez

Najznamejsou medialnou osobnostou Katolickej cirkvi je papez. Ked-
ze iné krestanské cirkvi, nabozenské spolocnosti ¢i svetové nabozenstva
vacsinou nemaju svojho jednoznacného lidra (v eurépskom kontexte st
popri papezovi zretelnejsie vnimani pravoslavny moskovsky patriar-
cha, anglikansky canterbursky arcibiskup a dalajlama), alebo nie st také
pocetné a zname ako Katolicka cirkev, je papez castokrat vnimany nielen
ako lider krestanstva, ale aj celého duchovného sveta. Tato medialnu
vyhodu maja na réznych trovniach mnohokrat aj miestni predstavitelia
Katolickej cirkvi (od predsedov biskupskych konferencii, metropolitov
cez diecéznych biskupov az po miestnych fararov).

11 Jan JirAk — Barbara KéprrLovA, Média a spolecnost, Praha: Portél, 2007, s. 77.

12 Paolo Roparr — Andrea TornieLLI, Attacco a Ratzinger, Milano: Piemme, 2010; Massi-
mo INTROVIGNE, Pedofilni kiiazi, Bratislava: Vydavatel'stvo Don Bosco, 2010; Aldo Maria
Vatii, Pdpez na muske, Bratislava: Vydavatelstvo Don Bosco, 2011.
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Zo spominaného vyskumu profesora Contrerasa vyplynulo, Ze tex-
ty vyznamnych svetovych dennikov pojednavajice o Katolickej cirkvi
venovali vtedajSiemu papezovi Janovi Pavlovi II. a miestnej hierarchii
az takmer polovicu textov.” Kym pdapeza ziadny z dennikov neprezen-
toval v negativnom svetle (podla Contrerasa dali média v hodnoteni od
0, najhorsie, az 10, najlepsie, papezovi celkovt znamku 8,5), hodnotenie
miestnej hierarchie bolo problematickejsie (v niektorych pripadoch bola
znamka horsia ako 5). Kym tla¢ pri informovani o miestnej hierarchii
pisala najma o tom, ¢o biskupi povedali (takmer 50 % textov), informacie
o papezovi sa dotykali toho, ¢o urobil (Ien 20 % textov bolo zameranych
na jeho prihovory).

Aj Maciej Szczepaniak vo svojej dizertacnej praci venovanej analyze
medialnej prezentacie Velkého Jubilea 2000 v 6smich svetovych denni-
koch potvrdil, ze média tito udalost vnimali najmé cez osobnost Jana
Pavla II. ,,Zddraznili primat Jana Pavla I, silu riadit a schopnost viest
v roznych oblastiach, najméa v tej duchovnej, intelektudlnej a politicke;.
(...) Jubileum naslo v papezovi svojho skutocného a autentického sved-
ka a majstra, svoju ikonu, svoj obraz.”!* V dalsej svojej studii na rovnakt
tému Szczepaniak konstatoval, Ze médiam sa pri informovani o niekto-
rych silnych momentoch Velkého jubilea (papezova navsteva jeruza-
lemského pamatnika Jad vasem a modlitba pri Mure narekov, otvorenie
Sviétej brany, kedy k modlitbe spolu poklakli predstavitelia troch kres-
tanskych cirkvi ¢i Den zmierenia s postavou Jana Pavla II. pod krizom)
,tla¢ preniesla skutocné a vlastné duchovné posolstvo.”!®

Z analyzy prezentacie Svetovych dni mladeze v Koline nad Rynom
(2005) v nemeckych dennikoch Frankfurter Allgemeine Zeitung, Siiddeut-
sche Zeitung a Die Welt, ktorej autorom je Klaus Klein-Schmeink zasa vy-
plynulo, Ze hlavnymi postavami viac ako polovice textov o tejto udalosti
boli papez Benedikt XVI. (28 %) a mladi tcastnici (25 %)."® Podla vy-

13 Diego ConTrERAS, ,La Chiesa di carta: La stampa e gli interventi della gerarchia ec-
clesiastica,” in Cristianos y democracia, ed. César Izquierdo a Carlos Soler, Pamplona:
Eunsa, 2005, s. 147.

14 Maciej Szczepaniak, Il Giubileo e la stampa: Analisi dellinformazione apparsa sulla stampa
internazionale sul Grande Giubileo dell’'anno 2000, Roma: EDUSC, 2004, s. 203.

15 Maciej Szczepaniak, ,, La comunicazione del sacro dopo il Giubileo del 2000, in Dire-
zione strategica della comunicazione nella Chiesa: nuove sfide, nuove proposte, ed. Juan Ma-
nuel Mora, Diego Contreras a Marc Carroggio, Roma: EDUSC, 2007, s. 350.

16 KLEIN-SCHMEINK, ,La giornata mondiale della gioventui 2005 a Colonia nella stampa
tedesca,” in Direzione strategica della comunicazione nella Chiesa, s. 253.
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sledkov analyzy bolo az 72,2 % clankov o Benediktovi XVI. pozitivnych,
25,9 % bolo indiferentnych, resp. boli tazko kategorizovateIné a len
v 1,9 % textov bol papez prezentovany v negativnom svetle. Je zaujima-
vé, ako vyrazne sa medialny obraz Benedikta XVI. pocas Svetovych dni
mladeze v Koline odliSoval od mytického obrazu ,panzerkardinala”.
Médid, naopak, potvrdili neisty az plachy prejav papeza pred velkym
davom, ktory bol badatelny uz po jeho volbe. Podla dennika Siiddeutsche
Zeitung (20. 8. 2005) vsak tento rozdiel v porovnani s charizmatickym
Janom Pavlom II. nebranil tomu, aby ho mladi pozdravovali s velkou
sympatiou a entuziazmom. Frankfurter Allgemeine Zeitung (22. 8. 2005)
tiez ocenil jeho diskrétne vystupovanie, ktoré malo v sebe cosi , protes-
tantské” a umoznilo ho vnimat nie ako superstar, ale ako Svatého otca,
ako symbol jednoty cirkvi, ale aj celého 'udského spolocenstva.
Napriek tymto pozitivam pretrvavajicim problémom ostava skutoc-
nost, ze média primarne vnimaja viditent zlozku Katolickej cirkvi a jej
hlavu najma ako politického lidra. Pritom , Katolicka cirkev odmieta cha-
pat samu seba len ako organizaciu alebo institticiu, ale interpretuje sa ako
komplex dvoch zloziek, [udskej a bozskej, a v tomto zmysle je teoreticky
,rozloziteInd” na cirkev viditeInd a duchovnt,” konstatuje byvaly rektor
Masarykovej univerzity v Brne Petr Fiala.'” Novinari vSak nerespektuju
takéto komplexné sebachapanie cirkvi. Ich ¢iastkovy pohlad je vSak scas-
ti pochopitelny — cirkev so svojou hlavou, riadiacimi organmi a jednot-
livymi zlozkami posobi na nezainteresovan€ho pozorovatela ako struk-
tarovana a viac-menej dobre fungujtiica mocenska institticia. Pri takomto
povrchnom pohlade vSak unika skutoc¢nost, ze ,,cirkvi nie st primarne
organizované preto, aby vyvijali tlak, zdruzovali a presadzovali zaujmy
alebo participovali na moci, dokonca ani nie preto, aby presadzovali vy-
hody svojich ¢lenov. I ked cokolvek z toho mézu v urcitych situaciach
tiez robit a tiez aj robia, nie je to rozhodne ich konstitutivnym ticelom.”®
Aj pri papezovi zaujimaji novindrov najma tie aktivity, v ktorych
vystupuje ako lider globalnej organizacie. Ovela mensSia pozornost je
venovana jeho pastoracnym aktivitam. Toto konstatovanie potvrdzuju
aj prestizne americké casopisy Forbes a Foreign Policy, ktoré v roku 2009
zaradili Benedikta XVI. do zoznamu najvplyvnejsich svetovych lidrov.
Ekonomicky magazin Forbes 11. miesto pre sucasného papeza odovodnil
slovami, Ze ide o ,najvyssiu pozemsku autoritu pre miliardu dusi, ¢o je

17 Petr F1avLa, Laboratof sekularizace, Brno: CDK, 2007, s. 74.
18 Tamtiez, s. 74.
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Sestina populdcie planéty; vedie Katolicku cirkev, najstarsi a najrozsire-
nejsi ,multinarod” na svete.”' Podobnymi politickymi dévodmi odévod-
nil 17. miesto aj zahranicnopoliticky magazin Foreign Policy.*

K podobnym zaverom dospel kardinal Angelo Bagnasco, janovsky
arcibiskup a predseda Talianskej biskupskej konferencie. Vo svojej pred-
naske Médid a papez: tazky rok,* ktora predniesol v oktébri 2009 v Parizi
pocas zasadania Rady europskych biskupskych konferencii, konstatoval,
Ze po prekonani negativnych stereotypov pri vnimani kardinala Josepha
Ratzingera, média so sympatiou sledovali navstevu synagogy v Koline
nad Rynom pocas prvej apostolskej cesty do Nemecka v auguste 2005,
navstevu koncentra¢ného tabora v Osviencime v maji 2006, prednasku
na univerzite v Regensburgu v septembri 2006 alebo navstevu Modrej
mesity v Istanbule v novembri 2006. ,Mo6Zeme povedat, Ze v prvej faze
bola medialna prezentacia pontifikatu Benedikta XVI. vcelku primerana
a znacne pozitivna,” uviedol kardinal, ale zaroven dodal, ze uz v tom-
to prvom obdobi novindri venovali ovela mensiu pozornost udalos-
tiam, ktoré mali vyznam pre vnttorny zivot cirkvi, ako napr. navstevy
rimskych farnosti alebo generdlne audiencie. Zredukovanie osobnosti
Benedikta XVI. na intelektudla a politika sa podla Bagnasca prehibilo
v druhom roku jeho pontifikatu. Média tuplne ignorovali niektoré hlb-
Sie témy, ktoré patria k prioritam stucasného papeza, ako je napr. viera
v Boha skrze JeziSa Krista, ktory ho zjavil [ludom, modlitba a jednota
ako zosobnenie Boha v spolocenstve veriacich ¢i osvetlenie skuto¢ného
konceptu slobody. , Ak sa ignoruje alebo prehliada skupina tychto pri-
orit, ktoré boli zdérazniované v roznych prihovoroch papeza, je tazké
vyhnut sa parcidlnemu alebo nespravnemu prezentovaniu, ideologickej
kritike a predsudkom, pripocitavajtic papezovi to, ¢o nikdy netvrdil az
po zivenie istych foriem ostrakizmu cudzich demokratickej dialektike,”
konstatoval kardinal Bagnasco, podla ktorého sa tento deformovany po-
hlad na stcasného papeza prejavil v takych citlivych pripadoch, ako boli
udalosti nasledujtice po papezovom prejave v Regensburgu, zverejnenie
motu proprio, ktoré rozsirilo moznosti slavenia predkoncilovej liturgie,

19 The World’s Most Powerful People,” www.forbes.com, odkaz goo.gl/eMO44 [zverej-
nené 11. 11. 2009, cit. 19. 10. 2011].

20 The FP Top 100 Global Thinkers,” www.foreignpolicy.com, odkaz goo.gl/nwDOL
[zverejnené 30. 11. 2009, cit. 19. 10. 2011].

21 Angelo Bacgnasco, I Media a il Papa: Un anno difficile, www.zenit.org/article-
-1972171=italian [zverejnené 3. 10. 2009, cit. 19. 10. 2011].
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zrusenie exkomunikacie Styroch lefébvristickych biskupov ¢i vyjadre-
nia na adresu prezervativov pocas apostolskej cesty do Afriky. Kardinal
Bagnasco napokon zdoraznil:

Bola preferovana zaujata prezentacia a nie zriedkavo otvorene nekorektnd, ktora
nuti pytat sa, ¢i niektoré zlozky kultury a komunikacné prostriedky nevytvaraju
cestu zaujatému antiklerikalizmu zakryvanim skutocnej tvare cirkvi a prekrica-
nim zmyslu jej posolstva tak, Ze vyznieva ako nekoherentné a anachronické a cir-
kev sajavi ako t4, ktora ,dviha mury a prehlbuje zdkopy’ najma v oblasti etiky.

2.2 Veriaci jednotlivci

Trendom dnesnej zurnalistiky je personalizacia udalosti — ilustracia
priebehu, vyznamu a dopadu jednotlivych udalosti cez pribehy konkrét-
nych jednotlivcov. ,Informdcia sama osebe akoby strdcala prenosovu
silu a potrebovala nosi¢. Jednym z najdolezitejSich nosicov informéacie
je od podiatkov zurnalistiky, a dnes zvlast, pribeh. (...) V praxi to zna-
mena, Ze ked novindr informuje napr. o zavadzani poplatkov u lekara,
otvori a prepletie spravu pribehom bezdomovca, ktory vyjadruje svoje
obavy — Cize zavesi stroht informdciu na silny socidlny pribeh,” kon-
Statuje medidlna teoreticka Terézia Roncakova, podla ktorej sa pribeh
ako stcast zurnalistického jazykového kodu ocita v intenzivnej koreldcii
so svedectvom — typickym ndstrojom Sirenia nabozenského posolstva.?
Maciej Szczepaniak v citovanej dizertacnej praci konstatuje, Ze cez pri-
behy jednotlivych ucastnikov Velkého jubilea novinari mohli ilustrovat
priebeh, vyznam a dopad jednotlivych udalosti. , Prezentacia Jubilea tak
mozno mala aj stimulujtci rozmer, pozvala ¢itatela zodpovednejsie par-
ticipovat na zivote vlastnej krestanskej komunity.“*

Aj preto zo spominanej analyzy Klausa Kleina-Schmeinka vyplynulo,
Ze pocas Svetovych dni mladeze v Koline nad Rynom boli po papezovi
druhou najprezentovanejSou skupinou ucastnici stretnutia, cez ktorych
bolo mozné personalizovat pribeh podujatia. Clanky o mladych téastni-
koch stretnutia mali vyrazne pozitivny nadych: 61,9 % bolo pozitivnych,
31 % neutralnych alebo nekategorizovateInych a 7,1 % negativnych.
,Mladi putnici vychddzaju z prezentdcie troma dennikmi ako tazko de-
finovatelna skupina, minimalne nie ako uzavreta katolicka skupina. Ale
su zjednoteni ich pokojnou radostou a tizbou po duchovne a hladanim

22 RoNCAKOVA, Méze cirkev hovorit medidlnym jazykom? Prienik ndboZenského a publicistické-
ho stylu II1., s. 80.
23 Szczepaniak, Il Giubileo e la stampa, s. 209.
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hodnét.“* Podla dennika Die Welt (18. 8. 2005) sa nonkonformna a ne-
materialisticka mladez zdruzuje v cirkvi, ktora je jedinou organizaciou
neustdle pontikajiicou priestor pre skutocnt diskusiu o zmysle Zivota.
Niektori novinari vieru mladych vSak prezentovali aj ako mddny prejav,
tak ako nim bol pred niekolkymi rokmi ateizmus, poukazovali na to, ze
hladaja skor duchovno ako nejaky konkrétny nabozensky smer (Jezis je
pre nich pritazlivy rovnako ako Buddha a papez rovnako ako dalajlama)
a ze medzi ich naboznostou a dodrziavanim katolickej moralky existuje
prieyast’ (,,v rukach ruzenec, v kabelke prezervativ”).

Dalsim prikladom st posledné Svetové dni mladeZze v Madride, pocas
ktorych sa Slovenka Eva Janosikova mohla spolu s dalsimi jedenastimi
mladymi [udmi zticastnit obedu s papezom. Téma svetovych dni sa pre
slovenské média stala automaticky pritazlivejSou, kedze udalost mala
v sebe dalsiu silnt1 spravodajskt hodnotu - blizkost, participaciu Slo-
venky na nej. Dokazuju to aj novinové titulky ako ,,S papezom si da obed
aj Slovenka” (Hospodadrske noviny, 19. 8. 2011) alebo , Eva na Svetovych
dioch mladeze v Spanielsku: Obed s papezom* (Plus 1 deii, 19. 8. 2011).
Slovenské Hospoddrske noviny sa obedu s papezom venovali az v troch
z piatich clankov venovanych svetovym dnom. Autori ¢lankov opisova-
li, ako sa mlada Slovenka dostala k tejto moznosti, aké st jej pocity, ¢o sa
chce papeza spytat a aké mala dojmy z papeza po spolocnom stretnuti.

Dvom mladym, ktori mali moznost obedovat s papezom, dal pocas
kolinskych dni mladeze priestor dennik Siiddeutsche Zeitung (20. 8. 2005).
Ucastnici Benedikta XVI. predstavili ako uvolneného, nekomplikované-
ho a milého starého otca, ktory je schopny vcitit sa do druhého. ,, Pésobi-
vé vystupovanie, ale bez patosu; diskrétne chovanie bez toho, Ze by do
centra pozornosti kladol svoju osobu, ale svoje posolstvo: takto denniky
interpretovali vystupovanie obcas bojazlivého papeza. Kona v stilade so
sebou samym, nema potrebu napodobnovat svojho predchodcu. Nema
ani potrebu menit svoju teologiu, ktora sa ukazuje byt velmi Zivou
a odolnou voci sekularizacii,” konstatuje vo svojej analyze Klaus Klein-
-Schmeink.”

Podobny postup zvolil aj dennik La Repubblica (3. 4. 2005) pri infor-
movani o smrti papeza Jana Pavla II. Dvaja mladi l'udia z r6znych soci-
alnych vrstiev a odlisnych politickych nazorov, ktorych spajalo len to,
Ze sa narodili v roku 1978, kedy bol kardinal Karol Wojtyta zvoleny za

24 KLEIN-SCHMEINK, , La giornata mondiale,” s. 254.
25 KLEIN-SCHMEINK, , La giornata mondiale,” s. 255.
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papeza, vydali svedectvo o svojom vztahu k zosnulému papezovi. Novi-
narka Concita De Gregoria uzavrela ¢lanok slovami: ,, Bolo ohromujtice
vidiet ho trpiet. Jeho slabost bola velkou silou. Jeho agénia lekciou od-
vahy. Po dnesnej noci uz ziaden strach.”*

Pocas oboch spominanych svetovych dni dostavali priestor aj dal-
§1 lastnici stretnutia. Ceské Lidové noviny napriklad priniesli rozsiahly
rozhovor s riaditefom Sekcie pre mladez CBK Vitom Zatloukalom, pria-
mym ucastnikom stretnutia v Madride.?”” Slovenské Hospoddrske noviny
zasa citovali dvoch slovenskych pttnikov: ,Uz od zaciatku si myslim,
Ze papez sa tesi, ze bude jednym z nas, pttnikov. Tato myslienka ma
inspirovala a s tymto imyslom som sem isla,” hovori mladd putnicka zo
Slovenska. ,Papez je ako otec, ktory nas povzbudi a podla hesla tychto
svetovych dni mladeze nam ukaze, kde st tie nase korene,” dodava dalsi
Slovak.”*® Aj ked novinar v sekularnom médiu by nikdy papeza neopi-
sal ako otca, ktory povzbudzuje a pritahuje, takéto svedectvo sa moze
objavit aspon v citacii respondenta.”

Dalsim prikladom je ¢lanok Karola Sudora Zakdzat vieru je nemozné,
ktory vysiel v denniku SME.* Autor sa v iom vracia k obmedzovaniu
slobody nabozenského vyznania pred rokom 1989 a uvazuje nad tym,
¢i stat ma silu obrat cloveka o vieru. V ¢lanku cituje viacerych respon-
dentov, ktori hovoria o prezivani viery v case neslobody alebo v inych
tazkych chvilach a pontkaju silné svedectva: ,Mam smutny zivot, nie je
mi lahko. Ak by som sa nedrzala Pana Boha, uz tu urcite davno nie som.
On ma tu drzi, ma na to nejaky dovod. Zazila som také obrovskeé trape-
nia, Ze bez neho by som sa na tomto svete neobisla” (Zuzana Chovanco-
va); ,,Mozu mi zabranit vo fyzickej navsteve kostola, ale vieru zo srdca
mi nevyrvt. Na to nema nik. Da sa to len u tych, kde je viera zasterka
a péza” (Ivan Rigo); ,Viera je moje presvedcenie, moja vlastna pozitivna
sktisenost s Bohom, takze snaha obrat ma o nu by bola zbytoc¢na. (...)
Snazim sa ich [deti] viest k tomu, o je napisané v Biblii, a myslim, Ze ich

26 Giovanni TrIDENTE, ,La morte di Giovanni Paolo II nella stampa italiana,” in Direzione
strategica della comunicazione nella Chiesa, s. 364-365.

27 Lubo$ PaLara, ,Snad nedojde k nasili,” Lidové noviny, 20. 8. 2011, s. 7.

28 Martina Karrikovi, ,S papezom si da obed aj Slovenka,” Hospodirske noviny,
19.8.2011, s. 4.

29 Specifickym pripadom je veriaci novinar pracujtci v sekuldrnom médiu. Aj ked' on
vnima papeza ako otca, sekularny charakter dennika mu neumoznuje to priamo vy-
jadrit. Opat si vSak moze pomdct citovanim vyjadrenia totozného s jeho vnimanim.

30 Karol Supog, , Zakézat vieru je nemozné,” SME, 15. 1. 2011, vikendova priloha Maga-
zin Vikend, s. 8.
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to uprimne zaujima. Ak aj na nieco zabudnem, samy ma na to upozor-
nia” (Jana Sinkova); ,Bez tychto veci sa Zije velmi tazko. Viera je mojim
kompasom” (Miroslav Sinko); , Nikdy som nepasla po kariére, praco-
vala som ako predavacka, manzel bol na druzstve. Mozno v mestach to
bolo inak, ale u nas na dedine sa nikto do toho, kto chodi do kostola,
nestaral. A ak sa aj staral, bolo mi to jedno, Boha by som nezaprela, aj
keby ma mucili. Pomohol mi v tolkych situaciach, ze by to bola zrada”
(Iveta Sivakova).

Veriaci respondenti mézu v médiach pontkat nielen silné svedectva,
ale aj vysvetlovat nabozenské skutocnosti alebo uvadzat nespravne in-
formacie na prava mieru. Vit Zatloukal v spominanom rozhovore pre
Lidové noviny napriklad mohol ako priamy tcastnik podujatia objasnit,
ako to naozaj je s kritizovanymi ndkladmi Spanielska na konanie sveto-
vych dni: ,, Patnici si platia svoj pobyt sami. Z prispevku 163 eur ide po-
pri strave a ubytovaniu Cast aj na organizaciu programu. Zvysok financif
poskytli sponzori, predovsetkym vel'ké firmy alebo banky. Takze by som
veril organizatorom, Ze toto stretnutie nie je platené z penazi Spaniel-
skych danovych poplatnikov.”* Podobne pred majovym blahorecenim
Jana Pavla II. mohli respondenti vysvetlovat, o co vlastne ide: ,Blahosla-
veni a svatci st [udia, ktori pocas svojho pozemského zivota maximali-
zovali svoje talenty a tie pontikli do sluzby ostatnym fudom. (...) Preto
svéatcov cirkev pontka [udom dobrej vole ako svedectvo o sile Bozieho
poOsobenia,” citoval dennik SME cirkevného historika Jozefa Hal'ka.*

Aj tieto priklady dokazuju, aki doleziti st respondenti z nabozenské-
ho prostredia, ktori m6zu tlmocit posolstva, ktoré novinari nemoézu ¢i
nedokazu ponuknut, vdaka comu modzu posobit nielen informacne, ale
aj formacne.

2.3 Veriaca masa

Vynimocna silu svedectva maju davy veriacich zhromazdené na
jednom mieste z dévodu konania velkej duchovnej udalosti akou boli
napriklad slavnosti spojené s Velkym jubileom 2000, apostolské cesty
papezov ¢i smrt a pohreb Jana Pavla II. Dolezit rolu pritom zohrava
medialna interpretacia, ktora moze v mase vidiet bezduchy, manipulo-
vany dav, ale aj mnozstvo vzajomne prepojenych individualit s r6znymi

31 Pavrarta, ,Snad nedojde k nésili,” s. 7.
32 Kto boli svatci?” SME, 20. 1. 2011, s. 20.
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zivotnymi pribehmi, no zaroven so spolo¢nym cielom. Giovanni Triden-
te vo svojej analyze prezentacie smrti papeza Jana Pavla II. v talianskej
tla¢i poukazal na dolezitost zdorazinovania spontannosti a uvedomelos-
ti [udi zhromazdujacich sa nielen na Namesti sv. Petra v Rime, ale aj
v kostoloch po celom Taliansku.®

Masy, ktoré média pritahuju a ktoré nemozno prehliadat, novinarov
nutia rozpravat nielen o tychto zastupoch, ale aj o tom, ¢o ich pritiahlo.
,Aj ked' papez viackrat hovoril o symbolickom a klicovom vyzname
Jubilea, Svitej brany, sila tomuto posolstvu bola dana putnikmi,” kon-
Statuje Maciej Szczepaniak vo svojej dizertacnej praci.* Podla neho boli
pre média prekvapivymi dve zistenia: kontrast a zaroven vzajomné po-
rozumenie medzi starym papezom a mladymi tcastnikmi a uvedome-
nie si, ze mladi katolici st normalni T'udia s tetovanim & nausnicami.®
,V tomto smere sa zdd, Ze masovost Jubilea — na rozdiel od povodnych
obav — nedeformovala naboZensky vyznam udalosti...”*

Necakane pritazlivou bola pre média aj téma sviatosti zmierenia po-
Cas stretnutia mladeze v ramci Velkého jubilea, kedy sa starobyly amfi-
teater Circo Massimo v Rime zmenil na zivti spovednicu. Novinarske
texty na tato tému boli podla Szczepaniaka zivé, symbolické a metafo-
rické.”” K rovnakému efektu doslo aj pocas svetovych dni v Madride,
pocas ktorych si do jednej z 200 mobilnych spovednic rozmiestnenych
v najvacsom madridskom parku zasadol aj papez Benedikt XVI., aby
vyspovedal niekolko mladych l'udi. Participacia papeza na vysluhovani
tejto sviatosti z dovodu vyssie spominanej spravodajskej hodnoty elit-
nost okamzite zvysila jej medialnu pritazlivost. Slovenské a ceské den-
niky o udalosti nielen pisali, ale priniesli aj viaceré zabery Iudi klaciacich
v spovedniciach, ¢o mohlo ¢itatela pozvat k uvazovaniu nad touto ,ne-
popularnou sviatostou”.

2.4 Veriaci novindri

Osobitné poslanie svedkov viery maju veriaci novinari pracujuci
v sekularnych médiach, ktori — pri reSpektovani nenabozenského cha-

33 TripeNTE, ,La morte di Giovanni Paolo II nella stampa italiana,” s. 364-365.
34 Szczepaniak, Il Giubileo e la stampa, s. 202.

35  TamtieZ, s. 205.

36 SzczepaNiak, , La comunicazione del sacro dopo il Giubileo del 2000, s. 354.
37 Szczepaniak, Il Giubileo e la stampa, s. 205.
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rakteru svojich médii — mozu prinasat pravdivé a fundované informacie
s istou duchovnou ,nadstavbou”. Podnetnti sttidiu venovant tejto téme
publikovala Terézia Ronc¢akova, ktora vyuzijtc sociologickt vyskumnu
metodu Delphi viedla moderovana diskusiu s viacerymi slovenskymi
veriacimi novinarmi pdsobiacimi v sekularnych médiach. Jeden z klu-
covych zaverov znie, Ze viera a praca v sekularnom médiu vytvaraju
vel'keé trecie plochy, ale bez pdsobenia tychto novindrov by bola priepast
medzi sakralnym a sekularnym este hlbsia.*®

Od sekularnych médii urcite nemo6zeme ocakavat komplexné spraco-
vanie nabozenskych tém, ktoré st nezaujimavé pre nezasvatené publi-
kum. Roncakova konstatuje:

Jazyk médii ma svoje determinanty, ktoré je nutné akceptovat, ak chceme v danom
prostredi posobit zrozumitelne a ti¢inne. V pripade nabozenskych tém to zname-
né ustaviénu dilemu zriekania sa hibky a komplexnosti posolstva a zaroven snahu
neuspokojit sa s povrchnostou, nevyberat si Iahsiu cestu odporu a usilovat sa as-
pon Cast posolstva zachovat. I ked podstata ostava medidlnym jazykom nepretl-
mocitelna a javi sa ako neatraktivna a nezrozumitelnd. Nabozenski komunikatori
v medidlnom prostredi sa teda musia spolahnut na to, Ze ich torzovity podnet
bude dotvoreny do plného obrazu prostrednictvom inych foriem komunikacie.*

Apostolska exhortacia Evangelii nuntiandi adresuje evanjelizatorom,
ktorymi st svojim sposobom aj veriaci novinari, este jasnejsiu vyzvu:

Ich tlohou je prisposobit zakladny obsah evanjelia a jeho posolstva bez toho, Ze by
sa tym ¢o najmenej zmenili jeho zakladné pravdy, pretlmocit ho takym jazykom,
aby ho ludia dobre rozumeli a neskdr ho sami primeranou recou aj hlasali. Toto
pretlmocenie treba urobit s prislusnym dovtipom, vaznostou, tictou a nalezitou
odbornou znalostou...*

Pozorna lektara oboch citacii odhal'uje nepreklenutelnt priepast me-
dzi poziadavkou Evangelii nuntiandi (,... prisposobit zakladny obsah
evanjelia a jeho posolstva bez toho, Ze by sa tym ¢o najmenej zmenili jeho
zakladné pravdy...”) a skusenostou medidlnej teoreticky s bohatou pra-

38 Terézia RoNCAkoOVA, ,Profil novinarov z hladiska pristupu k naboZenskym témam L.,
Otdzky Zurnalistiky 52, ¢. 1-2 (2009): 48; Terézia RonCAkova4, , Profil novinarov z hladis-
ka pristupu k nabozenskym témam II.,” Otdzky Zurnalistiky 52, ¢. 3—4 (2009): 60.

39 RoNCAkoVA, ,Profil novindrov z hladiska pristupu k naboZenskym témam II.,” s. 69.

40 Pavor VL, Evangelii nuntiandi, ¢l. 63. V podobnom duchu sa Pavol VL. vyjadruje aj v ¢l.
3 a45.
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covnou skuisenostou v cirkevnych aj sekularnych médiach (,,... podstata
ostava medidlnym jazykom nepretlmocitelna...”). Aj ked ini autori nez-
dielaju takyto skepticky postoj k medialnemu prenosu nabozenskych
posolstiev — Maciej Szczepaniak na zaklade svojej analyzy konstatuje, Ze
,,.aj ked média definované svojimi takmer vyhradne komercnymi ticelmi
maju Casto malo prilezitosti delit sa o posvéatno, zdd sa, Ze sa im dari pre-
nasat nie iba spravy o nabozenskych udalostiach, ale aj duchovné hod-
noty“*! — je zjavné, Ze Co najautentickejsi a zaroven medialne pritazlivy
prenos nabozenskych posolstiev si vyzaduje novinarsky, ale aj nabozen-
sky zdatného komunikatora. Aj v tomto kontexte sa ukazuje, akti dolezi-
ta alohu v médiach zohravajua tzv. vatikanisti, novinari Specializovani na
nabozenské témy.*> Kym v zahraniéi, predovsetkym v Taliansku, je tento
fenomén pomerne rozsireny, v slovenskych a ¢eskych médiach novinari
takéhoto typu absentuju, ¢o sa odraza na kvalite ¢clankov.* ,Jediné rie-
Senie situacie v informovani o nabozenskych skutocnostiach v médiach
vidim v tom, aby najsikovnejsi veriaci [udia isli pracovat do svetskych
médii,” cituje v spominanej stidii Terézie Ronc¢akova zastupcu séfredak-
tora slovenského ekonomického tyzdennika Trend Frantiska Muacku.*
Po profesionalnej c¢innosti je dalsou oblastou, v ktorej maja veriaci
novinari vydavat svoje svedectvo, ich zZivot v prostredi prevazne neve-
riacich alebo nabozensky indiferentnych kolegov. Toto poslanie vset-
kych veriacich pripomina aj apostolska exhortacia Evangelii nuntiandi:

Radostna zvest sa ma hlasat predovsetkym svedectvom vlastného Zivota. (...)
Zaiste takymto tichym svedectvom tito krestania vyvolavaju v srdciach tych, ¢o
ich pozoruju, niektoré nevyhnutné otazky ako napriklad: Preco st taki? Preco ziju
takym spésobom? Kto alebo ¢o ich na to podnecuje? Preco sa o nds zaujimaju?*

Takyto typ svedectva je podla apostolskej exhortacie prvou evanjeli-
zaciou; zaroven zdoraznuje, ze ,,svedectvo vlastného zivota viac nez ke-

4l Szczepaniak, ,La comunicazione del sacro dopo il Giubileo del 2000,“ s. 349.

42 Frederick Njoroge Kairu, The Vaticanologist: Who They Are and What They Do, Roma:
Pontificia Universita della Santa Croce, 2003; Marc Carrocaro — Frederick Njoroge
Kairu, ,Media e religione fra dialogo e conflitto,” in Annuale de Il Regno, Bologna: Cen-
tro editoriale dehoniano, 2004, s. 113-138.

43 Imrich Gazpa, ,Prezentacia ndbozenskych udalosti v printovych médiach,” in Quo
Vadis Mass Media, ed. Beata Slobodova a Jan Visnovsky, Trnava: FMK UCM, 2009,
s. 389-399.

4 RoNCAkov4, ,Profil novinarov z hladiska pristupu k nabozenskym témam IL.,” s. 70.

45 Pavor VL, Evangelii nuntiandi, ¢l. 21.
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dykolvek inokedy stava sa dnes zakladnou podmienkou ti¢innej evan-
jelizacie.”*

K svedectvu profesionalnej prace a krestanského zivota veriacich
novinarov napokon pozyva aj dekrét Druhého vatikanskeho koncilu
o spolocenskych komunikacnych prostriedkoch Inter mirifica: , Laici,
ktori narabajii tymito prostriedkami, sa maju usilovat byt Kristovymi
svedkami najma tym, Ze kazdy z nich bude konat svoju pracu odborne
a s apostolskym duchom...”¥ Veriaci novinari, najma ti, ktori pracuju
v sekularnych médiach, sa tak ukazuju byt skupinou, ktora si vyzaduje
osobitnti pastoracnti starostlivost upevnujtcu v nich ich krestanské po-
slanie a evanjelizacné odhodlanie.

3. SPOSOB KOMUNIKACIE

Popri samotnej osobe nabozenského komunikatora je rovnako dole-
zity sposob jeho komunikdcie, ktory moze zvysit, ale aj znizit icinnost
pontkaného posolstva. Apostolska exhortacia Pavla VI. Evangelii nun-
tiandi pripomina stale aktudlny nazor psycholégov a sociolégov, Ze ,, mo-
derny clovek uz prekonal civilizaciu slova, pre neho je zbytocna a net-
¢inna, lebo teraz Zije v civilizacii obrazov,” ale nasledne dodava, Ze ,ani
tnava, ktort dnes vyvolava mnoho neplodného re¢nenia, ani aktualnost
oznamovacich prostriedkov nemdéze umensit trvala silu slova, ani nas
od neho odradit.”*

Kazdy typ komunikdcie je vSak popri obsahu vyrazne ovplyvneny
aj svojou formou, pri¢om verbalne schopnosti musia dopinat tie never-
balne. Obzvlast to plati o masovej komunikacii. Na dolezitost prepajat
slova a gesta poukazal v ramci svojej medidlnej analyzy aj Maciej Szc-
zepaniak. Medzi najsilnejsie momenty Velkého jubilea 2000 podla neho
patrila papezova navsteva zidovského pamaétnika Jad vasem a modlitba
pred Murom narekov. ,Posolstvo prednesené Svatym Otcom a podané
vSetkymi dennikmi posilnilo ticho Jana Pavla II. ¢itatelné zo zaberov.”*
Ticho, ktoré je proti logike médii, sa dostalo do centra pozornosti a pre-
hovaralo k publiku. Podobnymi vyre¢nymi gestami bolo aj otvorenie

46 Tamtiez, ¢l. 76.

47 DRUHY VATIKANSKY KONCIL, [nter mirifica, ¢l. 13.
48 Pavor VL, Evangelii nuntiandi, ¢l. 42.

49 SzczepaN1ak, Il Giubileo e la stampa, s. 203-204.
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Sviétej brany, kedy k modlitbe spolu poklakli predstavitelia troch kres-
tanskych cirkvi ¢i Jan Pavol II. pod krizom v Den zmierenia. Szczepa-
niak konstatuje:

Nabozensky okamih riskuje ochudobnenie, ked je redukovany iba na rozpravanie.
Gesto, symbol, obraz posiliiuju verbalne posolstvo, emo¢nu aktivitu, cit, fantaziu.
Prenasané médiami vytvaraju osobitnt, nezvycajni atmosféru, robia nas ti¢astny-
mi na duchovnej skuto¢nosti.*

Analyzované denniky tazili aj z poetickosti prejavov Jana Pavla IL
Tym papez dokdzal ovplyvnit samotné novinarske prejavy. ,Poetické
metafory dodavaju celému prejavu intt dynamiku, robia text zaujima-
vejsim, pochopitelnejsim.”>! Na dolezitost nezanedbavania verbalneho
prejavu poukazala aj ina udalost pocas Velkého jubilea — papezov obed
s chudobnymi, ktorému média venovali minimalnu pozornost. Na-
miesto silného posolstva tohto gesta sa analyzované denniky venovali
obednajsiemu menu a inym materialnym skuto¢nostiam. Podla Szcze-
paniaka bol problémom nedostatok slov, ktoré by objasnili vyznam tejto
udalosti.*

Meédia, ktoré sa zamerali najmé na papezove symbolické gesta, mies-
ta stiSenia a modlitby ¢i prednesené texty, tak pocas Velkého jubilea ne-
vedomky vsttpili do sluzby Jana Pavla II., ¢o potvrdilo Szczepaniakovu
hypotézu, ze Jan Pavol II. tito udalost planoval ako spdsob pontknutia
posolstva, nad ktorym by dnesny ¢lovek mohol uvazovat. ,Jubileum
vyrozpravané cez obrazy Svatého Otca sluzilo jeho ,reci tela”: z medial-
neho hladiska jeho tvar, oci, osobnost prenasali duchovnt kulttiru tak
intenzivne, Ze to nebolo mozné prehliadnut.”* Jeho osoba sa tak stala
originalnou katechézou spajajicou hlasanie slova, ako aj pozvanie k jeho
uskutocniovaniu. Findlnym vrcholom tejto nenapodobitelnej katechézy
Jana Pavla II., pocas ktorej sa vsak prihovaral uz len recou tela, boli po-
sledné tyzdne jeho pozemského Zzivota. Dennik Corriere della Sera zhr-
nul tato jeho katechézu do titulku ,Jeho najkrajsia encyklika: U¢i nas
zomriet” (3. 4. 2005).

50 Tamtiez, s. 202.
51 Tamtiez, s. 208.
52 Tamtiez, s. 204.
53 Tamtiez, s. 203.
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Otazka, nakolko efektivhym je prenasanie duchovnych posolstiev
prostrednictvom médii, bude stale zivou (niekolko pohladov sme pre-
zentovali aj v tejto studii), k jednoznacnej odpovedi sa nedopracujeme
ani pri zvySenom usili. Vyhodou medialnej komunikacie je siroky zaber,
nevyhodou jej povrchnost. V dnesnej medialnej dobe by vSak rezignacia
na tento sposob komunikacie bola zavrhnutim Bozich darov. Média zo
svojej podstaty nemozu byt teologickym traktatom, nedelnou homiliou,
ani priestorom pre intimny dialdg. Mézu vSak byt uzitoénym prostried-
kom prvej evanjelizacie, ktora recipienta pozve k dalSiemu hladaniu
a uvazovaniu. ,,Hoci sa tato pravda ohlasuje vo virtudlnom priestore sie-
te, vzdy sa musi vtelit do realneho sveta a vo vztahoch ku konkrétnym
tvaram bratov a sestier, s ktorymi prezivame svoj kazdodenny zivot.
Preto pri odovzdavani viery vzdy ostanu zadkladnymi bezprostredné
Tudskeé vztahy!”“>

K tomuto hladaniu, uvazovaniu a vstupovaniu do spolocenstva ve-
riacich m6zu vyrazne napomahat ,, medialni” svedkovia viery. Bez ohla-
du na odovodnenost alebo neopravnenost vyhrad clenov cirkvi a na-
bozenskych spoloc¢nosti, najma ich lidrov, na nedostatocny medialny
zaujem — o by si vyzadovalo dalsie skiimanie — m6zeme konstatovat,
ze autentickych svedkov viery média neprehliadaju. Nejde pritom len
o nabozenskych lidrov, ale aj o radovych veriacich, ktori vdaka dnesné-
mu zurnalistickému trendu personalizacie udalosti dostavaju priestor,
aby vydavali svoje svedectvo, ¢i uz slovom alebo Zivotnym pribehom.
Vyzva apostola Petra k stalej pripravenosti ,,obhajit sa pred kazdym, kto
vas vyzyva zddvodnit nadej, ktora je vo vas” (1 Pt 3, 15) je vzdy platna.

Prirodzentt vyhodu vstupovat do medidlneho diskurzu majt pred-
stavitelia cirkvi na roznych trovniach, ktorych média vnimaji ako nabo-
zenskych lidrov. Najzretelnejsim prikladom, ako tato vyhodu efektivne
vyuzit, bol papez Jan Pavol II. Okrem osobnej charizmy, ktorej darcom
je Boh, je dodlezita aj zakladna medidlna pripravenost pre vystupovanie
v médidch. Jednym z dosledkom rozsiahlej medializacie spolocenského
zivota by mala byt priprava knazov k , zdovodnovaniu nadeje” nielen
v sakralnom, ale aj profannom priestore.

54 Benepixt XVL, Pravda, ohlasovanie a autentickost Zivota v digitilnej ére: Posolstvo k 45.
svetovému driu spoloCenskyjch komunikacnyjch prostriedkov, www.kbs.sk/?cid=1297076533
[zverejnené 24. 1. 2011, cit. 3. 11. 2011].
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Vyhodou celebritizicie zurnalistiky, ktora je vnimana najma ako ne-
gativny fenomén, je moznost nastolovat témy znamymi osobnostami.
Tak ako sa o to usiluje papez na globalnej irovni, by sa o to mali po-
kusat aj lokalni cirkevni predstavitelia, pricom by mali mat na vedomi
tzv. spravodajské hodnoty, ktoré zvysuju Sance preniknutia udalosti do
medialneho priestoru. Nabozenska ponuka je totiz pre média len jednou
z mnozstva inych a okrem bohatosti svojho obsahu musi na medialnom
trhu zaujat aj primeranou formou, prispésobenou — bez porusenia obsa-
hu - pravidlam medialneho sveta.

Prave v tomto priestore, ktory je pre vacsinu veriacich takmer ne-
znamy, mozu byt ndpomocni veriaci novinari. Okrem toho, ze dokazu
nabozenské témy spractivat v stulade s medidlnymi pravidlami, mozu
napomoct vyraznejsiemu presadzovaniu sa svedkov viery v médiach. Za-
roven vsak pri tejto ¢innosti potrebujt pocitovat podporu spolocenstva
veriacich.

Legitimna otazka smerujiica navonok, pytajica sa na primerany
priestor pre cirkvi a nabozenské spolo¢nosti v médiach, tak musi sme-
rovat aj dovnutra: nakolko autentické svedectvo veriaci [udia vydavaju,
nakolko sa dokazu uchadzat o medidlnu pozornost (pricom nazor, Ze
média st skor skodcom ako Bozim darom, nie je v tychto kruhoch ojedi-
nely) a nakol'ko efektivne dokazu vyuzivat tento priestor.

Witnesses of Faith as a Key Element in Media Presentation of the Religious Message
Keywords: Witnesses of faith; Religious message; Media; News values

Abstract: In this paper, the author draws attention to the importance of witnesses of faith in
the coverage of religious message in the media. By witnesses of faith he means people who
draw media attention in connection with various events and for various reasons. They ob-
tain the attention of the media for their testimony. The author analyses four groups of wit-
nesses — the Pope, faith believing individuals, the faith believing mass of people and faith
believing journalists — and illustrates the possibilities of effective mediation of religious
messages using the examples from media practice. Not only does verbal testimony seem
to be important, but also non--verbal testimony, with an emphasis on testimony based on
experience from one’s own life.
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