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cirkevné casopisy sa svojimi Specifikami
vymykaju z bezného Zurnalistického sveta
Zanrové porovnanie sekularnych a cirkevnych tyzdennikov

Terézia Roncakova
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Zéner ako model na najniZ$ej Grovni abstrakcie pred konkrétnym
utvarom zhrna charakteristiky skupiny pribuznych prejavov konkrét-
neho odvetvia tvorivej ¢innosti. Ta ,pribuznost” urcuju prvky nazyva-
né ,zanrotvornymi”. V zurnalistike panuje pomerne rozsiahla odborna
zhoda,' Ze medzi ne patri najma téma, funkcia, forma, jazyk a kompozi-
cia, pricom polemiky sa vedd najma o miere dolezitosti funkcie s témou
(,,funkcionalisticky pristup”) a zvysnych formalnych kategorii (, for-
malisticky pristup”). Z hladiska nasho prispevku vsak tento spor nie je
dolezity. Dolezity je vyznam zanrového modelu ako toho, ktory vystiz-
ne odraza stav a charakter periodika.

Aby to robil naozaj vystizne a funkcne, musi byt aktualny. Teda ak-
tualizovany na mieru momentalnej spolocenskej, technologickej a me-
dialnej situacii. Preto sme si na ucely svojho vyskumu zvolili nomen-
klaturu Terézie Roncakovej, Specializovanti na vSeobecno-spolocenské
tyzdenniky.? Podrobne ju rozpracovala v citovanej monografii a na jej
koncepciu nadviézuju viaceré odborné clanky,* preto na tomto mieste
uvedieme len zakladné zanrové delenie.

1 Dana SrtancCova, Praktickd Stylistika, 2. vyd., PreSov: Slovacontact, 1996; Jozef Mis-
TRIK, gtylistiku, 3. vyd., Bratislava: SPN, 1997; Stefania SkxwarczyNska, Wstep do nauki
o literaturze, 3. zv., Warszawa: Instytut Wydavniczy Pax, 1965; Terézia RoNCAkoVA,
Zurnalistické zanre. Uéebnica pre posluchécov vysokoskolského tdia, Ruzomberok:
Verbum, 2011.

2 Terézia RONCAKOVA, Sii¢asné Zurnalistické Zinre, Ruzomberok: Verbum, 2016.

3 Terézia RonCAkov4, ,Contemporary Short-form Genres in Weekly Print Media,” In-
formatologia 50, ¢. 3-4 (2017): 151-161; Miroslava PsArov4, ,Z&nrova skladba Katolic-
kych novin,” in Aktudlne otdzky viyjskumu humanitnych vied II. Zbornik z konferencie, ed.
Miroslav Hutka, Ruzomberok: Verbum, 2019, s. 193-207; Miroslav LETTRICH, ,Analyza
zurnalistickych zanrov tyzdennika Evanjelicky posol spod Tatier,” in Aktudlne otizky
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Tabulka ¢. 1: Rozdelenie zanrov

Terézia Roncikovd, Miroslav Lettrich, Miroslava Psirovd

Velkoformatové zanre | Maloformatové zanre | Lifestylové zanre | Tradicné zZanre
hard longform text spravodajstvo* fenomén tvodnik

soft longform text aktualita klebety® ohlasy citatelov
analyza zapisnik dobré rady recenzia
investigativa svedectvo poradna rozhovor
popularno-naucny text uputavky reportaz

pribeh fotoreportaz
portrét esej

Vztah médii a cirkvi, resp. osobitne charakter cirkevnych médii
predstavuje osobitnt Siroku tému, ktorej sa u nas i v zahraniéi venu-
je nemald odbornad pozornost.® Specifikd cirkevnych médii sa tiez
predmetom viacerych vyskumov, pricom sa reflektuje napr. ich publi-
kum,” ich evanjelizacné posobenie,® profil ich zamestnancov,’ ich postoj

vyskumuy humanitnych vied II. Zbornik z konferencie, ed. Miroslav Hutka, Ruzomberok:
Verbum, 2019, s. 169-178; Anna KacincovA PREDMERSKA, Spravodajstvo v periodickej tla-
&, Zurnalistické Zdnre, Trnava: Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave, 2017.

4 Specifické tyzdennikové spravodajstvo.

5V pluréli uvadzame nazvy zanrov, pre ktoré je typicky vyskyt v sériach a mozaikové
spracovanie.

6 Nedéavno histdriu vedeckého badania v tejto oblasti zhrnuli dva nadvéazujtce prispev-
ky v casopise KOME: Terézia RonCAkovA4, ,Religious Messages and the Media Code
— Inherent features of the media language code and the transmission of religious mes-
sages,” KOME 5, ¢. 2 (2017): 19-37, http://komejournal.com/files/KOME_TR.pdf [cit.
24. 3. 2020]; Monika ANDOK, , Media, Religion and Public Sphere: International Trends
and Hungarian Researches,” KOME 6, ¢. 2 (2018): 16-31, http://komejournal.com/files/
KOME_AndokM.pdf [cit. 24. 3. 2020].

7 Craig T. Maier — Naomi Bell O’NEew - Janie M. Harpen Fritz, ,Who Reads Catholic
Newspaper? Exploring Readership in a Changing Industry,” Journal of Media and Re-
ligion 13, ¢. 3 (2014): 153-169; Daniel Lysy, Publikum slovenského krestanského radia. Kva-
litattvny vyskum publika Radia Lumen formou skupinovych rozhovorov, dizertacnd praca,
Ruzomberok: Katolicka univerzita, 2014.

8 Rastislav Druny, ,Media Effects, of Basic Christian Message Presented on Television,”
Revista Romind De Journalism si Comunicare VIII, €. 2-3 (2013): 69-79.

9  Danka JACECKOVA, Zurnalista v katolickom médiu na Slovensku, dizertaéna praca, Ru-
zomberok: Katolicka univerzita, 2013.
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k spolocensko-politickym témam," pripadne ich marketing."! Pokusy
o komplexné zhodnotenie stavu katolickych médii na Slovensku najde-
me napr. u I. Gazdu'? alebo T. Ronc¢akovej."”

Z&nrové hladisko porovnévania cirkevnych a svetskych médii sa teda
v tomto kontexte javi ako névum. Rozhodli sme sa pren z toho dévodu,
ze zanrové zloZenie vypoveda o formalnej kvalite periodika, o jeho te-
matickej orientacii a o jeho komunikacnych cieloch. Vsetky tieto vlast-
nosti sa totiz cez spomenuté zanrotvorné kritéria premietaji do Zanrovej
skladby periodika. Na zaklade vyskytu a frekvencie konkrétnych zanrov
mozno teda vykonat zaujimavé porovnania — v nasom pripade medzi
svetskymi a cirkevnymi casopismi na Slovensku.

1. METODOLOGIA

Na porovnanie sme si vybrali vSetky stucasné vseobecno-spolocenské
slovenské Casopisy (.tyZdert, Plus 7 dni, Zivot, Slovenka) a obidva celotat-
ne cirkevné tyzdenniky (Katolicke noviny a Evanjelicky posol spod Tatier)."*

Sekularne ¢asopisy sme skiimali na vzorke jedného mesiaca, a to jtla
2017. Znamenalo to po Styri cisla casopisu, okrem .tyZdiia, ktory v da-
nom mesiaci vysiel patkrat.”® Katolicke noviny a Evanjelicky posol spod Ta-

10 Maridn Gavenpa, ,Katolicke noviny bez politickej nélepky,” in 160 rokov sme vasim
svetlom. Zbornik predndsok Medzindrodnej vedeckej konferencie o histérii a sticasnosti Kato-
lickych novin, Bratislava: Katolicke noviny, 2010, s. 54—80; Terézia Ron¢AkovA4, , Pristup
Katolickych novin k politickému dianiu. Postoj a podnety angazovanych citatelov,”
Communication Today 5, ¢. 2 (2014): 80-95; Terézia RoNCAKOVA, ,Spracovanie prezident-
skych volieb 2014 v cirkevnych médiach,” in Demokratizacnd funkcia médit: idedl a realita.
Megatrendy a médid 2014, ed. Dana Petranova — Dusan Pavlii, Trnava: Fakulta masme-
dialnej komunikacie UCM, 2014, s. 147-166.

11 Terézia RoNCAkov4, , Marketing in Catholic Media,” in Religious Messages in Media, ed.
Terézia Roncakova — Daniel Lysy, Roma: EDUSC, 2011, s. 123-146.

12" Imrich Gazpa, ,,Catholic Media in Post-Communist Slovakia,” in Christian Churches in
Post-Communist Slovakia: Current Challenges and Opportunities, ed. Michal Val¢o — Da-
niel Slivka, Salern: Center for Religion and Society, Roanoke College, 2012, s. 485-535.

13 Terézia RonCAkovA, ,Strengths and Weaknesses of the Church Media in Slovakia,”
Informatologia 51, ¢. 3—4 (2018): 206-215.

14 Zdroje v abecednom zozname: Evanjelicky posol spod Tatier, 2018, & 15-22; Katolicke no-
viny, 2018, ¢. 13-21; Plus 7 dni, 2017, ¢. 27-30; Slovenka, 2017, ¢. 27-31; .tyzder, 2017,
& 27-31; Zivot, 2017, &. 26-29.

15 Prave tato okolnost bola napokon vhodn4, pretoZe kym ostatné ¢asopisy maju min.
100 stran, jedno cislo .tyZdria ma len 58 stran, takto sa teda vzorky ciasto¢ne vyrovnali.
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tier sme skiimali na vzorke deviatich, resp. 6smich cisel z aprila a maja
2018." Dvojmesacnu vzorku sme zvolili pre podstatne mensi stranovy
rozsah novin (iba 32 stran v jednom cisle). Celkovy pocet materialov vo
vzorke predstavujeme v tab. ¢. 2.7 Mesacna, resp. dvojmesacna vzorka
sa javi ako dostatocna aj z dovodu stabilnej Struktiary skiimanych caso-
pisov: rubriky (a zanre v nich) sa v kazdom c¢isle opakovali a variacie
medzi nimi boli minimalne.

Tabulka ¢. 2: Zlozenie vyskumnej vzorky

Nazov casopisu Pocet skumanych
materialov

tyzdern 156

Plus 7 dni 184

Zivot 148

Slovenka 170

Katolicke noviny 310

Evanjelicky posol spod Tatier 274

Spolu 1242

Sledovali sme zdkladna vyskumnu otdzku: akd je Zanrova skladba
danych cirkevnych ¢asopisov. Jej sicastou bolo porovnanie so zanrovou
skladbou vSeobecnych spolocensko-politickych ¢asopisov na Slovensku.
Zaroven sme si stanovili tri vyskumné podotazky:

¢ do akej miery bol v skiimanych textoch pritomny nazor autora;
¢ do akej miery sa v skiimanych textoch vyskytovala 1. slovesna osoba;
e do akej miery bola v skimanych textoch pritomna (skryta) reklama.

Poslednou otazkou sme reflektovali zaujimavé zistenie, ktoré sa ob-
javilo pocas vyskumu: Ze v niektorych skimanych médiach bol v ne-
zanedbatelnej miere pritomny reklamny podtext povazovany vo vseo-
becnosti za porusenie novinarskej etiky. Druhou otazkou sme sledovali

16 Do tohto obdobia spada Velka noc, ked oba cirkevné ¢asopisy vysli ako dvojéislo. Ka-
tolicke noviny teda vysli osemkrat, z toho jedno ¢islo bolo dvojité; Evanjelicky posol spod
Tatier vysiel sedemkrat, z toho jedno ¢islo bolo dvojité. KedZe dvoj¢isla mali dvojna-
sobny stranovy rozsah, je korektné hovorit o deviatich, resp. 6smich ¢islach.

17 Vysoké &isla v pripade cirkevnych tyzdennikov treba pripisat aj spravodajskym Zan-
rom (kratka a rozsirend sprava), ktoré sa v nich hojne vyskytuja.
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manifestovant pritomnost autorského subjektu. Ten ma totiz k dispo-
zicii r6zne Stylistické nastroje, pricom pouzivanie 1. slovesnej osoby sa
v prostredi publicistického Stylu tradi¢ne kvalifikuje ako neziaduce,'®
pripustné len v Specifickych situaciach, ked vyznamne posilni funkciu
prejavu (napr. autentickost v reportazi alebo osobny tén vo fejtone). Pod
vplyvom onlinovej (najma blogovej) Zurnalistiky sa vSak tymto prvkom
Coraz viac kontaminuju aj tlacené zurnalistické Zanre a je zaujimavé sle-
dovat vyvoj tohto javu. Prvou otazkou sme mierili na hodnotiacu kapa-
citu autorov a ich schopnost (ambiciu) prezentovat svoj nazor a formo-
vat citatelove postoje.

V ramci obsahovej analyzy sme medzi identifikacné premenné'® za-
radili (okrem nazvu casopisu) aj charakter prispevku (novinarsky, neno-
vinarsky, inzertny). Analytické premenné sme sledovali Styri: samotny
zaner, pritomnost nazoru, pritomnost 1. slovesnej osoby, pritomnost
(nepriznanej) reklamy.

Kdédovanie premennych:

Charakter prispevku:
e novindrsky material: texty spadajtice do publicistického Sty-
lu, konkrétne do niektorej z jeho podkategorii (spravodajské,
analytické, beletrizované);?
¢ nenovindrsky material: texty spadajtice do iného jazykového
Stylu (administrativneho, umeleckého, nau¢ného), napr.: horo-
skopy, krizovky, televizne programy atd’;
e reklama: riadkova alebo plosna inzercia riadne oznacena in-
zertnym ¢islom.”

Zéner:
¢ jednotlivé zanre podla tab. ¢. 1.

18 Terézia RONCAKOVA, Zurnalistické zanre, Ruzomberok: Verbum, 2019, s. 108.

19 Winfried Scuurz a kol., Analyza obsahu medidlnich sdéleni, Praha: Karolinum, 2004,
s. 38-44.

20V novsich kategorizécidch usilujicich sa vystihnut stcasné zanrové formy v (¢asopi-
seckej) tlaci sa mozeme stretnut aj s rozdelenim na velkoformatové, maloformatové
a lifestylové texty (porov. tab. ¢. 1).

21 Na rozdiel od neetickej skrytej reklamy neparazituje na novinarskom materiali. Sa-
mozrejme, mdze mat jeho formu (napr. reklamny rozhovor), rozdiel vsak spociva
v transparentnosti: reklama je priznana, oznacena, skryta reklama je neoznacena.
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Pritomnost nazoru:
¢ 0: nepritomny;
e 1: pritomny.

Pritomnost 1. slovesnej osoby:
¢ 0: nepritomna;
e 1: pritomna.

Pritomnost skrytej reklamy:
¢ 0: nepritomna;
e 1: pritomna.

2. ZISTENIA

Podiel novinarskych materialov
Pre bezné tyzdenniky je typicky priblizne dvojtretinovy podiel novinar-
skych materidlov na ploche periodika. Priblizne 18 % predstavuju rozne
nenovindrske materidly a zvysnych priblizne 15 % tvori reklama.
V tejto oblasti vykazuju cirkevné ¢asopisy znaky Standardného spo-
locenského tyzdennika. Ich ¢isla viac-menej kopirovali bezny priemer
(tab. ¢. 3).

Tabulka ¢. 3: Podiel novinarskych materialov na ploche ¢isla

Sekularne tyzdenniky Cirkevné tyzdenniky
Novindarske materidly 66,49 % 71,81 %
Nenovinarske materialy 18,41 % 17,63 %
Reklama 15,10 % 10,56 %

Zrejmy je len zniZeny podiel reklamy v prospech zvyseného podielu
novinarskych materialov, oba rozdiely sti vSak pomerne mierne. Zaro-
ven plati, Ze reklama v cirkevnych tyzdennikoch ma iny charakter ako
bezna casopisecka plosna reklama: velku cast z nej tvori obéianska riad-
kova inzercia (jubiled, vyro¢ia, zoznamenia...).

Nezanedbatelny je tieZ fakt, Ze z mnoziny sekularnych tyzdennikov
sa vymykal tyzdennik .tyZderi, ktory mal nulovy podiel nenovinarskych
materialov. Podiel reklamy mal porovnatelny s ostatnymi tyzdennikmi,
avSak novinarske materialy zaberali az 87,32 % plochy ¢isla. Z toho moz-
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no usudzovat, Ze elitné seridzne tyzdenniky nedavaja priestor krizov-
kam, detskym rubrikam, poviedkam a pod., ale usiluji sa na maximum
vyuzit svoju plochu na novinarske vystupy. Sticasne maja nizsi podiel
reklamy.

Cirkevné casopisy st teda v tomto ohl'ade blizsie skor lifestylovo lade-
nym casopisom, ked’Ze rovnako ako ony viac nez Sestinu svojho priestoru
venuju oddychovym a zabavnym prvkom bez Zurnalistickej hodnoty.

Zanre
Z hladiska poctu jednotlivych zanrov prerataného na jedno ¢islo ¢aso-
pisu dosiahli v cirkevnych tyzdennikoch jednoznacne najvyssi podiel
kratke a rozsirené spravy — spolu 38 %. Mysli sa tym klasické spravo-
dajstvo dennikového typu, nie tzv. tyzdennikové spravy, ktoré maja
skor charakter glos, obsahujii nazor autora a objavuju sa v klasifikacii
T. Roncakovej ako Specifické spravodajské atvary charakteristické pre
casopisecky format. Také spravodajstvo cirkevné tyzdenniky nepubliko-
vali vobec, v sekularnych predstavoval jeho podiel 1,74 %.

Je teda zrejmé, Ze cirkevné casopisy, hoci maja tyzdennua periodicitu
a inak vykazuju znamky casopisov, z nejakych ddévodov citia potrebu
suplovat spravodajské poslanie novin a internetovych portalov. Casto
to vSak robia skor administrativnym nez zurnalistickym spdsobom, ked
nekladd doraz na to, ¢o a preco sa stalo (tlmocenie myslienky, posolstva
s dérazom na jeho vyznam pre spolo¢nost), ale iba na to, Ze sa nieco sta-
lo. Tyka sa to najma typickych stru¢nych konstatovani o akciach a stret-
nutiach: odpoveda sa na otazky kto, kde, kedy; obsah sa nerozobera.

V nasSej vyskumnej vzorke sme v tejto stvislosti zaznamenali vyrec-
nu spravu venovanu smrti Alfieho Evansa (obr. ¢. 1, na nasl. s.). Polovicu
spravy tvori vyhlasenie, ze si niou noviny chcti len , splnit spravodaj-
skt povinnost”, kedze do uzavierky sa nestihli téme venovat blizsie.
Vhodnejsie by bolo vyhlasenie, ze sa téme blizsie venovat budd. Slo-
va o ,spravodajskej povinnosti” naznacuji, Ze podobné kratke spravy
bez tsilia preniknut hlbsie k podstate udalosti st pre cirkevné média
plnenim povinnosti. Znamenalo by to nepochopenie zakladnej funkcie
zurnalistiky pomahat prijemcom pochopit udalosti a javy a stavat sa
lepsimi ob¢anmi.?

22 Porov. Terézia RoNCAKOVA, Prienik niboZenského a publicistického $tylu III. Moze cirkev
hovorit medidlnym jazykom?, Praha: Paulinky, 2010, s. 127, 132.
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Hypertrofia spravodajskych tex- Obr. ¢. 1: KN ¢. 19/2018, s. 6
tov v cirkevnych periodikach skre-

slovala percentualne rozlozenie Pﬂpei Savyjadril
ostatnych zanrov, v dalSej analyze k Alfieho .’lm“ .
sme preto pracovali so vzorkou ocis- ik u
tenou od spravodajstva (graf ¢. 1).% sprdvu o imrt{ chlapca Alfi
Cirkevné periodikd nekulti- | FVARSareagoval aj papes o
vuju lifestylové zanre (dobré rady, i.Som hiboko Pohnuty smreoy mg.
klebety, fenomén), ktoré zaberaju €ho Alfieho. Modlim s, za jeho
podstatnt cast priestoru v sekular- rodicov, osobitne dnes, ked'ho Boh
nych tyzdennikoch. Zaroven v nich =~ ?ﬂjimado SVojej liskavej ng-
absentuji analytické spolocensko- uce.” Mili Citatelia, kvoli $titnym
-politické materialy (aktualita, ana- ka posled-
P y( nych dvoch dsel

lyza, hard longform, investigativa),

ktoré maju v sekularnych tyzdenni- posunutd o tri dni skor. Preto sme
koch vysSie zasttipenie. nemohli reagovat skér na udalosti
tykajiice sa Alfieho Evansa. Touto

V cirkevnych periodikach napad-
ne vycnievaju populdrno-naucné kﬁm' iml iy si pinfme nﬂ

texty (ako ich najobItbenejsi zaner)

a uvahy (ktoré sa v sekularnych ca-

sopisoch nevyskytuju vobec). Naznacuja prelinanie publicistického Stylu
v tychto ¢asopisoch s nau¢nym a umeleckym stylom, pripadne recnickym
Stylom.

Nadmerne zastiipené su aj kontaktové zanre adresované citatelom:
poradna a ohlasy citatelov. Signalizuje to snahu o ¢o najbezprostrednejsi
kontakt so svojim publikom a isty servisny charakter casopisov.

Tieto zistenia (administrativny styl v spravodajstve, naucny, umelec-
ky a recnicky styl v publicistike, servisné tendencie na vyznamnej plo-
che) potvrdzuju doterajsie spochybniovanie Zurnalistického charakteru
cirkevnych médii.** Cirkevné média celkom legitimne plnia tilohu po-

23 Ako je zrejmé z &isel uvedenych vysSie, po vynati spravodajskych prispevkov zo vzor-
ky sa cirkevné média dostali v pocte skimanych textov priblizne na tiroven ostatnych
casopisov (310/274 — 38 % = 192/170). Ako ina cesta na odstranenie skreslenia sa po-
nuikalo narabanie s plochou textov namiesto ich poctu, to sme vSak vyhodnotili ako
nevhodné z hladiska vypovednej hodnoty, lebo jednotlivé zanre maji uz zo svojej
definicie vel'mi rozdielny rozsah a nie je primerané prisudzovat napr. fotoreportazam
presahujticim aj desat stran vyssiu vahu ako fejténom alebo komentarom.

24 RONCAKOVA, Prienik niboZenského a publicistického Stylu III. Moze cirkev hovorit medidlnym
jazykom?, s. 182, 439.
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skytovania duchovného servisu a tlmocenia nabozenskych posolstiev,
casto sa vSak pritom odklanaju od metdd a jazykového Stylu vlastnych
zurnalistike.

Nazor
Pritomnost autorovho nazoru, 1. slovesnej osoby a reklamy v novinar-
skych materialoch sme zaznamenavali ako ano (1) a nie (0). Nasledne
sme spocitali priemerny koeficient v rozmedzi medzi 0 a 1.

Pritomnost nazoru v sekularnych tyzdennikoch dosiahla priemerny
koeficient 0,95; v cirkevnych tyzdennikoch (bez spravodajstva) 0,56. Je
teda zrejmé, Ze autori textov v cirkevnych médidch citia mensiu potrebu
alebo vhodnost vkladat do svojich prejavov vlastny subjektivny postoj
(graf ¢. 2).

Mensi nazorovy vklad je zrejmy aj v Zanroch, kde Zurnalisticka tedria
autorsky vklad predpoklada ako ich esencialnu zlozku (recenzie, repor-
taze, riporty ¢i rozhovory). Naopak, zvySenu pritomnost nazoru sme
namerali v populdrno-nauc¢nych textoch, ktoré by mali byt — ako Zanre
z pomedzia publicistického a ndu¢ného stylu — od autorského postoja do
znacnej miery oslobodené.

1. slovesna osoba
Prva slovesna osoba v singulari, pripadne aj v plurdli je jednym z in-
dikatorov pritomnosti autorovho subjektu v texte. Zaroven naznacuje
prihovorovy $tyl autora, ktory sa priamo obracia na publikum (¢asto
doplneny aj pouzitim druhej osoby pluralu, pripadne singularu alebo
pouzitim imperativu v slovesach ako uvazujme, pozrime sa, dajte si po-
zor, nekonajte atd’.). V tradi¢nych Zurnalistickych tedridch sa 1. slovesna
osoba povaZuje za nepatri¢nu sucast publicistického stylu a pripustna je
len v Zzénroch, kde poméha napltiat funkciu autentickosti ¢i narativnosti
(reportdz, fejton, besednica a pod.).

V sticasnosti viak sledujeme zvySeny vyskyt 1. osoby v novinarskych
prejavoch naprie¢ zadnrami. Jej vyuzitie je niekedy funkéné, casto vsak
evokuje skor neziaducu autorovu pritomnost ¢i nedostatoénu Stylistickt
zruénost. Jednou z pri¢in mo6zu byt vplyvy blogosféry a sféry socidlnych
sieti, odkial sa Stylisticky surové subjektivne vyjadrovanie prendasa aj do
dalsich vrstiev jazyka.
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Priemerny koeficient vyuzitia 1. osoby v sekularnych tyzdennikoch
bol 0,28; v cirkevnych tyzdennikoch 0,54 — ¢ize dvojnasobny (graf ¢. 3).
Pozoruhodné je najmé zvysené vyuzivanie 1. osoby v zanroch, ktorym to
klasicka seriozna zurnalistika vyslovene ,zakazovala” (komentdr, ttva-
ha, recenzia, esej). Naopak, v porovnani so sekuldrnymi casopismi tie
cirkevné malo pouzivaja 1. osobu v zanroch, kde moze pdsobit funkéne
(Gvodnik, ohlasy citatelov).

Z toho mozno usudzovat na urcita Stylisticku kostrbatost prejavov
z jadra zurnalistickej zanrologie (komentdre, reportaze, eseje) a zaroven
na sterilnost prejavov postavenych na osobnom pristupe bez narokov na
objektivitu (ohlasy, Gvodnik, stipéek).

Reklama
Reklamny podtén novinarskych prejavov sa povazuje za velmi neziadu-
ci jav, znizujuci troven aj doveryhodnost daného média. Kedze v niek-
torych casopisoch sa vSak s nim stretavame aj vo vysokej miere (napr.
Slovenka a jej koeficient pritomnosti nepriznanej reklamy 0,31 = tretina
prispevkov!), zaradili sme aj tento jav medzi premenné.

Priemerny koeficient pritomnosti skrytej reklamy v sekularnych ca-
sopisoch bol 0,10, avsak s velkymi vzajomnymi rozdielmi (.fyZderi — 0,
Plus 7 dni — 0,03, Zivot — 0,04, Slovenka — 0,31). Cirkevné casopisy dosiahli
rovnorodé ¢islo 0,04 (graf C. 4). Je zrejmé, Ze na ukrytie reklamy pou-
zivaju sekuldrne a cirkevné periodika uplne odlisné zanre, pricom tie
cirkevné na tento tcel najcastejSie siahaju po tivahe a recenzii. Pre oba
skiimané cirkevné tyzdenniky bolo typické velmi povrchné pisanie re-
cenzii, ktoré plnili skor tlohu propagacnych anotacii, nez tilohu kritiky
a zorientovania Citatelov. Stviselo to s tym, Ze obe periodika vychadzaja
v kniznych vydavatel'stvach (katolicky Spolok sv. Vojtecha a evanjelic-
ky Tranoscius), ktoré recenzie vnimaju ako prostriedok na propagaciu
vlastnych titulov.?

25 Zéroven uplatiiuji redakéna politiku nerecenzovania ,konkurenénych” nabozen-
skych knih. Konkrétne v Katolickych novindch si iné nabozenské vydavatelstva musia
za ,recenzie” zaplatit. Sveddi to o nezurnalistickom pristupe redakcie k zanru recenzie
a o jeho redukcii na ista formu reklamy.
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Graf ¢. 4: Priemerny koeficient pritomnosti reklamy
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3. Di1SKUSIA A ZAVER

Zé&nrové porovnanie stiéasnych sekuldrnych a cirkevnych celospolocen-
skych tyzdennikov na Slovensku prinieslo niekol'ko zisteni, na ktorych
mozno postavit isté dedukcie, pripadne sformulovat niektoré tézy ako
potencidlny zaklad dalSich skiimani.

Lifestylové a bulvarizacné® tendencie v cirkevnych casopisoch zda-

leka nedosahuju také rozmery ako v sekularnych, dolezity je vsak pri-
tom referenény rdmec. V porovnani s tymi ,bulvarnejsimi” zastupca-

26

Konstatovanie bulvarizacie (ang. tabloidizacie) sticasnych (najma pokrizovych) médii
sa dnes v odbornej obci prijima ako dané (porov. Pavel IzratL, , Bulvarizacia a termi-
nologizécia v slovenskych mienkotvornych periodikach,” in Quo Vadis Mass Media, ed.
Beata Slobodova — Jan Visnovsky, Trnava: Univerzita sv. Cyrila a Metoda, s. 401-410).
Definicia bulvaru (a nasledne bulvarizacie) zahffia ekonomicku stranku média (ko-
mercné zameranie, sposob predaja), formalnu stranku (format, grafika, mnozstvo
a typ obrazového materidlu), obsahovu stranku (preferované témy) aj jazykovo-
-Stylistickt stranku. So zanrovou problematikou priamo suvisia tie kategorie, ktoré
sme vyssie definovali ako ,zanrotvorné”, teda funkcia, téma, forma, jazyk, styl. Tie
mame na zreteli, ked hovorime o ,bulvarizacii”. Bulvarne sa povazuje za protipol
seri6zneho, spolocensky zodpovedného (porov. The tabloid culture reader, ed. Anita Bi-
ressi — Heather Nunn, New York: Open University Press, 2008, s. 7). Znamena to, ze
uprednostiuje zabavu, senzaciu, emdciu, sentiment, umely svet celebrit, Skandal atd'.
pred hodnotnou informdciou dolezitou pre redlny zivot cloveka a jej interpretaciou.
Preto je jednym z hlavnych poznavacich znakov bulvaru zjednodusenost a povrchnost
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mi casopiseckého spektra zaznamenavame v cirkevnych periodikach
absenciu typickych zanrov ako klebety, dobré rady ¢i fenomény, ktoré
v spolocenskych casopisoch tvoria podstatni ¢ast obsahu. V porovnani
s ,elitnymi” Casopismi vsak tie cirkevné venuju privela priestoru od-
dychovym nenovinarskym materidlom (krizovky, televizne programy,
literarne uryvky, detské rubriky a pod.).

Zaroven im chybaju analytické Zanre so zasadnou spolocensko-
-politickou tematikou, ktoré st tiez znakom elitnej tlace. Ostavaju teda
akoby na polceste, resp. zastavaju v casopiseckom spektre velmi Speci-
ficku poziciu.

T posilnuje aj velmi atypicka pritomnost klasického spravodajstva,
bez tyzdennikovskej pridanej hodnoty (glosovania, odlah¢enia, zhrnu-
tia). Toto spravodajstvo akoby svedcilo o potrebe suplovat (neexistuju-
ce?) nabozenské denniky ¢i spravodajské portaly. Zaroven trpi typicky-
mi neduhmi neprofesionalneho spravodajstva, ktoré sa zvyknu vytykat
napr. lokalnym spravam tvorenym menej profesionalnymi novinarmi.
Ti sa casto pohybuji na pomedzi publicistického a administrativneho
Stylu, zaznamenavajui vonkajsie (aj nepodstatné) okolnosti udalosti a ne-
sustredia sa na ich vyznam, posolstvo, interpretaciu.

V materialoch cirkevnych periodik nachadzame aj dalSie cudzorodé
Stylové prvky. Rec¢nicky sStyl prenika do nazorovych textov. V cirkev-
nych casopisoch sa hojne vyskytuje tivaha, ktort v tych sekularnych
nenachadzame a ktora nepatri do jadra publicistického $tylu. Uvahu aj
komentare kontaminuju kazatel'ské prvky (kontaktové nastroje, opako-
vacie figury, recnicke otazky a pod.). Zaroven tu badat vplyvy umelec-
kého stylu, kedze samotna tivaha je z pomedzia publicistického a ume-
leckého Stylu (trichotomicka Struktdra tvod, jadro, zaver, umelecké
figtiry a tropy atd.).

Naucny styl sa objavuje v popularno-naucnych textoch, ktoré patria
v cirkevnych casopisoch medzi najvyuzivanejsie zanre — kym v tych
sekularnych sa vyskytuju minimalne. Je vSak pozoruhodné, Ze aj tento
zaner ma v cirkevnom medialnom prostredi svoje Specifika — je subjek-
tivnejsi, co dokazuje hojnejsie vyuzivanie 1. slovesnej osoby i zasttipenie

(Barbora OsvaLpova, ,Bulvarizace a etika v ceskych médiich,” in Co je bulvdr, co je bul-
varizace, ed. Barbora Osvaldova — Radim Kopa¢, Praha: Karolinum, 2016, s. 14, Ka-
rel Hvizbara, ,,Co je bulvar,” in Co je bulvdr, co je bulvarizace, ed. Barbora Osvaldova
— Radim Kopac¢, Praha: Karolinum, 2016, s. 52), ¢o sa po jazykovo-stylistickej stranke
pretavuje do gyca a klisé.
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autorského nazoru. Kedze subjektivnost je v rozpore s odbornym cha-
rakterom, mozno tu hovorit o akomsi hybride informacno-vykladového
a osobného pristupu.

Ako sme konstatovali v tivode, zanrova skladba periodika vypoveda
o jeho formalnej kvalite, tematickej orientacii a komunikacnych cieloch.
Na zdklade prezentovanych zisteni moézeme teda zhrnut, Ze formalnu
kvalitu sledovanych cirkevnych tyzdennikov oslabovala absencia zan-
rov z jadra publicistického Stylu a sticasna kontamindcia administra-
tivnym, nau¢nym, umeleckym a re¢nickym Stylom. Preto sme vyslovili
(resp. podporili) tézu o spochybneni Zurnalistického charakteru cirkev-
nych periodik.

Tento zaver podporuju aj zistenia stvisiace s tematickou orientaciou
cirkevnych casopisov, ktoré sa priklanaju k oddychovému, osvetovo-
-vzdelavaciemu a servisnému obsahu na tukor zasadnych cirkevno-
-spolocenskych otazok. Typické Zurnalistické komunikacné ciele (in-
formovat a kriticky hodnotit) tak boli oslabené, ¢o sme ukazali napr.
na podpriemernej pritomnosti autorského nazoru, nadpriemernej pri-
tomnosti 1. slovesnej osoby, ,,detskych chorobach” spravodajstva a pro-
pagacnom charaktere recenzii.

Kedze za skiimanymi cirkevnymi tyzdennikmi Katolicke noviny
a Evanjelicky posol spod Tatier stoja dve najvacsie krestanské cirkvi na Slo-
vensku, ktoré v nich majt svoje medialne , vlajkové lode”, mozno pred-
pokladat, Ze nami zistené charakteristiky tychto casopisov st zamernym
dosledkom slovenskej cirkevno-medidlnej vizie. Ukazuje sa, Ze tento
medidlny segment je v porovnani so sekularnym vyrazne Specificky,
vo viacerych ohladoch ,nezurnalisticky”. Tyka sa to najma fundamen-
talnych nastrojov zZurnalistického remesla (spravodajstvo, analyza, be-
letristika) a s tym stvisiaceho typu tvorivych osobnosti, ktoré v danom
médiu dostavaju priestor a st schopné vyslovit zasadny originalny tsu-
dok a/alebo sprostredkovat silny esteticky zazitok. Vyplyva z toho, Ze
jednou z ciest k seri6znejsej a spolocensky zodpovednejsej Zurnalistike je
(aj v tomto pripade) investicia do intelektudlne, charakterovo a duchov-
ne, ale aj remeselne vyzretych osobnosti a velkorysy pristup k ich origi-
nalnemu uvazovaniu mimo beznych klisé. Neznamena to davat priestor
roznym strandm, vyhranenost je prirodzend a legitimna, avSak ma byt
inSpirativna a v dobrom zmysle slova provokativna.
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Unicorn Among the Media:

For their Specifics the Church Magazines Spin

out of the Common Journalistic World.

Genre Comparison of Secular and Church Weeklies

Keywords: Journalism; Genre; Social-Political Weeklies; Church Media; Opinion

Abstract: The study is presenting and interpreting comparative genre analysis, based on
the sample of 1.242 articles in six Slovak weeklies (four secular and two Church ones). It
is working with an update genre classification elaborated by T. Ronc¢akova. Besides the
distribution of genres themselves the study follows presence of the author’s opinion, pres-
ence of the author’s subject (represented by the 1 verb-person) and presence of the hidden
advertisement. The essential results are: style overlapping (journalistic style in Church pe-
riodicals is contaminated by administrative, science, art and rhetoric style); weakened au-
thor’s opinion, strengthened subjectivity and also absence of core journalistic genres. The
authors conclude, that the Church magazines remain in the half-way between tabloid and
elite press, accept, to a large extent, their service character and give any evidence of ambi-
tions in the field of stylistic skills and journalistic (opinion) approach to the social process.
Because of this all the Church periodicals present a very specific segment within the press
system (or media system in general) and their journalistic character could be impugnable.
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